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Nachhaltiges Veranstaltungsmanagement an der UW/H zielt darauf ab,
verantwortungsvolles Handeln in 6konomischer, ckologischer und
sozialer Hinsicht bei der Planung und Durchfiihrung verschiedener

Veranstaltungsformate wie Konferenzen, Feste oder Meetings (uvm.) in

proaktiver Weise zu planen, durchzufiihren und nachzubereiten.
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Vor der

Veranstaltung
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Format und Termine

Je weiter die Anreise der Teilnehmden ist, desto

eher sollten Sie liber digitale Formate nachdenken,

Internationale SpeakerInnen konnen auch via
Stream vortagen, um nicht eingeflogen werden zu

mussen.

Virtuelle Teilnahme und/oder Vortragsstream

ermoglichen sowie (falls Sie nicht ohnehin ganz

oder teilweise digital sind) ﬂ

Digitale Informationsbereitstellung: Ermoglicht auch
eine Intensivere Vorbereitung auf die Veranstaltung
und Inhalte der Veranstaltungen konnen dort
gespeichert werden

Bertuicksichtigung anderer Events im selben
Zeitraum (evtl. Synergien nutzen und Kontingente
fiir Hotels buchen)



https://www.zukunftfueralle.jetzt/wp-content/uploads/2021/04/ZFA-Leitfaden_Wie-geht-ein-digitaler-Kongress.pdf
http://lineupr.com/de

Anbieter*inne

digitaler

Plattformen
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*k Die Nutzung von Plattformen, mit Ausnahme
von Zoom, muss durch den BR genehmigt

werden und erfordert eine Einschitzung durch

den Datenschutzbeauftragten.
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https://zoom.us/
https://gather.town/
https://bigbluebutton.org/
https://bigbluebutton.org/
https://bigbluebutton.org/
https://bigbluebutton.org/
https://bigbluebutton.org/
https://hopin.com/
https://www.wonder.me/about-us

An-& Abreise

\ Bitten Sie aktiv die Teilnehmer*innen um
klimafreundliche An - & Abreise mit OPNV und Bahn

Bringen Sie den Begin und das Ende der Veranstaltung
mit den Zeiten der Linie 371 in einklang.

Anreizsysteme: Vergiinstigungen fiir OPNV Tickets/

Anrechnung auf Eintritt/ Gewinnspiel veranstalten

Ermoglichen Sie die Organisation von

Fahrgemeinschaften

CO2-Kompensationen: Hierfiir die An- und

Abreisearten der Teilnehmenden erfassen

Nutzung der E-Autos der Universitat fiir ggf. Shuttle

Services 0.4 Anmeldung hier

Barrierefreie Anreise- und Zugangsmoglichkeiten

(Vermeiden Sie Raume im Dachgeschoss)



https://www.bogestra.de/ueber-uns/kundencenter.html
https://www.bahn.de/p/view/bahnbusiness/angebote/veranstaltungsticket/veranstaltungsticket.shtml
https://ver-kehr.de/wp-content/uploads/2020/11/371_beide.pdf
http://www.atmosfair.de/
https://www.uni-wh.de/detailseiten/kontakte/anke-teichmann-2179/f0/
https://www.uni-wh.de/detailseiten/kontakte/anke-teichmann-2179/f0/
https://www.bahn.de/p/view/bahnbusiness/angebote/veranstaltungsticket/veranstaltungsticket.shtml
https://www.twogo.com/de/companies

Werbemittel und Give-Aways

Minimieren von Verpackung

Wahl der Werbegeschenke (Sinnvoll & ntitzlich,

Produktionsbedingungen und Material)

Wirkung des Werbemittels berticksichtigen : Qualitat

vor Quantitat

Nachhaltige Druckartiekl achte Sie auf nachhaltige
Druckerfarbe und Recyclingpapier (Blauer Engel)
oder Cardle to Cardle beachten

Kommunizieren Sie IThren Nachhaltigkeitsanspruch

und ggf. Labels als Beleg in Ihren Materialien



http://www.papierwende.de/

Nachhaltige

| Druckerein
\ |

Printzipia |
‘ *k Sichtlfug Medien ist die Standartagentur der
UW/H und kennt die Coperate Identity.
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https://www.printarena.de/
https://www.printarena.de/
https://www.printarena.de/
https://www.zollenspieker.de/
https://www.zollenspieker.de/
https://www.zollenspieker.de/
https://www.printzipia.de/
https://offset-company.de/
https://offset-company.de/
https://offset-company.de/
https://muellerditzen.de/
https://muellerditzen.de/
https://muellerditzen.de/
https://www.sichtflug-medien.de/

Glveaways
i /4

\

\La Printa



https://www.messebau.de/blog/mit-veganen-und-nachhaltigen-give-aways-auf-messen-ueberzeugen/
https://www.laprinta.de/gruene-werbeartikel?utm_source=bing&utm_medium=cpc&utm_campaign=DACH%20-%20SA%20-%20Non-Brand&utm_term=%2Bnachhaltige%20%2Bgive%20%2Baways&utm_content=01%2FGive%20Away%2FNachhaltig%20%7Bb%2B%7D
https://www.naschfreunde.de/
https://www.naschfreunde.de/
https://www.ipmgruppe.de/unternehmen/verantwortung/
http://www.greengiving.de/
http://www.greengiving.de/
https://www.greenpromotion.de/
https://www.greenpromotion.de/
https://www.greenpromotion.de/
https://sweetpromotion.de/werbeartikel-suesswaren/gepa-werbemittel.html
https://sweetpromotion.de/werbeartikel-suesswaren/gepa-werbemittel.html
http://www.eco-werbeartikel.de/
http://www.eco-werbeartikel.de/
http://www.eco-werbeartikel.de/

Nachhaltigkeit in das Programm einbeziehen

~

A\ Aktuelle Informationen zu Nachhaltigkeitsthemen
geben

Gesundheitsfordernde Mafinahmen kommunizieren,
wenn angeboten Informationen zu Umweltverhalten

wahrend der Veranstaltung

Ansprechpartner/Verantwortlichen benennen

kommunizieren z.B. oikos Witten/Herdecke

=

/\
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https://www.uni-wh.de/initiativlabor/inhalt-startseite-initiativlabor/
https://oikos-witten.org/
https://oikos-witten.org/
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Wahrend der

Veranstaltung

Mitarbeiter*innen

Faire Entlohnung und Arbeitsbedingungen fiir

Beschaftigte

Sicherheit und Unfallpravention

Mitarbeiter*innen Schulung & Sensibilisierung fuir
Nachhaltigkeitsbelange

Umweltbewusstes Verhalten fordern/fordern

Etablieren Sie ein Awareness Konzept fiir die

Veranstaltung



Catering

Getranke

A\ Nutzung von Leitungswasser anstatt bottled water
(unter Beachtung der Schankrichtlinie und
Hygienevorschriften)

bei bottled water auf Regionalitat achten oder Viva

conAagua Verwendenk

Bio und Fairtrade-Siegel berticksichtigen (insb. bei
Kaffee und Tee)

Eine Tasse/Glas pro Person (mit Namensschild)

Catering

Essen

Saisonal und regional, Nahrungsmittel anbieten.

>

Vegetarische und/oder vegane Angebote

£2

Achten Sie auf Bio- und Fraitrage Siegel



https://www.mineralwasser.com/brunnenfinder/nordrhein-westfalen.html
https://www.regional-saisonal.de/saisonkalender
https://www.regional-saisonal.de/saisonkalender
http://www.siegelklarheit.de/
http://www.siegelklarheit.de/

A\ Essen in stromlosen, isolierten Warmebehaltern

warmhalten

Zutatenliste aushangen (Allergikerhinweise etc.)

Kleine Portionen anbieten

Menii- & Mengenplanung, Haltbarkeiten beachten

Nachhaltigkeitsaspekte in Vertragen aufnehmen

Mehrweg, keine Einweg Portionenpackung

Abfall und Lebensmittelverschwendung vermeiden

Lebensmittelweitergabe, tiber z.B. Foodsharing
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https://wiesenviertel.de/2018/03/07/foodsharing/

Anbieter*innen\\

Catering

unsere

Qafeteria
\



https://www.cateringroyalnrw.de/nachhaltigkeit
https://www.cateringroyalnrw.de/nachhaltigkeit
https://www.cateringroyalnrw.de/nachhaltigkeit
https://www.hochschulwerk.de/leistungen/cafeteria/
https://www.hochschulwerk.de/leistungen/cafeteria/
https://www.hochschulwerk.de/leistungen/cafeteria/
https://www.hochschulwerk.de/leistungen/cafeteria/

Durchfiihrung

A Witterungsangepasster Betrieb, kein Dauerbetrieb:
Licht, Warme, Kithlung

Sommerlichen Warmeschutz beachten
(aufienliegende Rollos bei sommerlicher Hitze schon

morgens herunterfahren, morgens ausgiebig liiften)

Energieeffiziente Raumauswahl (Dachgeschoss im

Sommer meiden)

Energdieeffizients der Technick beachten

Programmplan digital zur Verfligungstellen

3

Miilltrennung beachten

Nutzen Sie biologisch abbaubaere Spiihlmittel und

Seifen

Lokale Kultur berticksitigung beim Pausenprogramm
12



http://lineupr.com/de
http://lineupr.com/de
https://www.kulturforum-witten.de/kulturbuero/ueber-das-kulturbuero/mitarbeiter-kontakt/
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Nach der

Veranstaltung

Verbrauche ermitteln und kompensieren

Energie Verbrauche (Mobilitat, Strom und Heizung)

ermitteln

Wasserverbrauch bilanzieren

CO2-Emissionen kompensieren durch eigene

Masnahmen oder monetar

Kompensation und die Relevanz kommunizieren
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https://www.atmosfair.de/de/fuer_unternehmen/klimafreundliche_veranstaltung/
https://www.atmosfair.de/de/fuer_unternehmen/klimafreundliche_veranstaltung/
https://www.fibl.org/de/standorte/oesterreich/schwerpunkte-at/nachhaltigkeitsbewertung/projekte/berechnungen-zzu.html
https://www.fibl.org/de/standorte/oesterreich/schwerpunkte-at/nachhaltigkeitsbewertung/projekte/berechnungen-zzu.html

